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Gallo lanza la campaña “Incomparables” para demostrar que su caldo de pollo es único 
· Con esta nueva campaña, Gallo busca posicionar en el mercado a su caldo por contener ingredientes totalmente frescos, sin aromas y el único con un 33 % de pollo
· Además, pretende concienciar a los consumidores sobre la importancia de leer los ingredientes de las etiquetas de los productos y los riesgos asociados a no hacerlo

Barcelona, 18 de noviembre- Gallo lanza “Incomparables”, su nueva campaña junto al reconocido chef Pepe Rodríguez, con el objetivo de demostrar que no todos los caldos del mercado son iguales. Mientras muchos caldos contienen solo un 2 % o un 14 % de pollo y se complementan con aromas para darles sabor, Gallo destaca por ser el único caldo del mercado que lleva un 33 % de pollo. Además, el uso de ingredientes frescos garantiza un sabor como el hecho en casa, gracias a su cuidado e innovador proceso de elaboración. 
En una campaña 360º con presencia en televisión, redes sociales y exteriores que durará de noviembre a febrero, Gallo pone el foco en el bajo porcentaje de pollo de muchos caldos del mercado, que dependen de aromas para lograr el sabor que prometen. En cambio, Gallo, garantiza un 33 % de pollo, posicionándose como un caldo que ofrece una experiencia de sabor realmente natural.
“El caldo Gallo es como el que harías en casa, ya que contiene lo esencial para un buen caldo: pollo y verduras frescas. Otros, en cambio, dependen de aromas debido a su bajo contenido de pollo, lo que les impide lograr el sabor sin estos aditivos.  Un caldo se define por la calidad de sus ingredientes, y por eso el sabor de Gallo es incomparable”, explica el chef Pepe Rodríguez.
Además de destacar la calidad superior de su caldo de pollo, Gallo busca concienciar sobre la importancia de leer los ingredientes de las etiquetas. Gallo, con su etiqueta transparente, se compromete a mostrar sin ambigüedades la cantidad de pollo y la ausencia de aromas, facilitando así que los consumidores tomen decisiones informadas sobre lo que llevan a su mesa.
“Nos dimos cuenta de que muchos consumidores desconocen el % de pollo que contienen los caldos que compran habitualmente. Por ello, queremos mostrar la importancia de leer los ingredientes indicados en las etiquetas para poder valorar, que no es lo mismo un caldo con solo un 2 % de pollo que uno con un 33 %. Nuestro objetivo es que el consumidor pueda distinguir claramente la diferencia y que no todos los caldos son iguales, explica Adriana Blanch, marketing manager del grupo Gallo.
Con esta campaña, Gallo reafirma su compromiso de más de 80 años con la alimentación saludable, sostenible, la innovación y la calidad, respaldado por un control íntegro de su proceso productivo. Este enfoque permite garantizar una producción sostenible que busca minimizar tanto el desperdicio alimentario como de consumo de energía. Además, Gallo promueve la transparencia, invitando a los consumidores a elegir no solo un caldo con ingredientes naturales con un % de pollo incomparable, sino también a tomar decisiones informadas en los ingredientes de las etiquetas. 
Link al spot: https://youtu.be/Z6K_JVY5kb0

Ficha técnica de la campaña- "Incomparables” 
Agencia: Pavlov 
Anunciante / Marca: Gallo Caldo Natural 
Equipo agencia: Alfredo Binefa, Raquel Martínez, Salvatore La Mura, Ferran Clari. 
Productora: WeareCP 
Producer: Arnau Giol 
Realizador: Jordi Capdevila 
Posproducción y sonido: Only Postproduction / Oído 

Calidad e innovación en el ADN desde 1946
Durante más de 75 años, Pastas Gallo ha sido una marca icónica que puede mirar al futuro desde el profundo respeto a un legado que ha demostrado su compromiso con el consumidor y su cercanía con las familias de este país, manteniendo siempre una escucha activa, con voluntad real de estar al lado del consumidor para poder anticiparse a las necesidades de las familias.  
Grupo Gallo se ha consolidado en el mercado español como marca líder en el mercado de la pasta seca, las salsas y las harinas como único fabricante nacional, ofreciendo una amplia variedad de pastas, con recetas totalmente adaptadas al gusto de los paladares españoles. El reconocimiento de los consumidores le avala con su fidelidad y una cuota de mercado cercana al 28 % en pasta seca, un 29 % en salsas y un 16 % en harinas. 
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Joan Cascante- 673 33 98 15   jcascante@atrevia.com 
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