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Zumos Juver se alía con Minsait para transformar su proceso de toma de decisiones

· Juver Alimentación, en su continúa búsqueda de la excelencia, incorpora IA para la implementación de soluciones innovadoras en su proceso de toma de decisiones.
· En una asociación estratégica con Minsait, la compañía murciana sigue evolucionando decididamente su modelo, impulsando la eficiencia y la efectividad del departamento comercial mediante soluciones que aprovechan al máximo el potencial de la IA.

Murcia, 22 de abril de 2024. Zumos Juver, compañía de referencia en la producción de zumos de fruta con más de 60 años de historia, ha integrado inteligencia artificial (IA) en su proceso de toma de decisiones. Este proceso lo ha iniciado en su Área Comercial y Marketing, con la arquitectura de su Big Data y la definición de la hoja de ruta, fases y alcance, incorporando soluciones que ya están mejorando y agilizando procesos de toma de decisión.

En colaboración con Minsait, una compañía de Indra, Juver ha llevado a cabo un diagnóstico detallado de sus fuentes de datos, las necesidades analíticas y recursos. Este análisis de la información interna y externa desembocó en un plan con sus distintas fases, adaptadas a las necesidades de Juver. 
"En Juver, estamos comprometidos con la innovación y la excelencia en todas nuestras operaciones. La integración de la inteligencia artificial en nuestro proceso de toma de decisiones era un paso imprescindible y estamos tremendamente ilusionados en nuestro viaje hacia el futuro, en compañía del mejor socio posible, como es Minsait", aclara Joaquín Jiménez, director de Marketing y Comercial de Juver. "Esta iniciativa no solo nos permite mejorar la eficiencia y la efectividad de nuestros procesos y avanzar por el camino de la sostenibilidad, también impactamos positivamente en la Cadena de Valor y aportamos beneficios a todos sus componentes (a Juver, a los canales de distribución y, sobre todo, al Consumidor). Además, nos reafirma en nuestro propósito y ambición de liderar el sector, siendo un actor relevante en la creación de su futuro”.  

Por su parte, Francisco Pastor, director responsable de Consumo y Retail de Consultoría en Minsait, detalla: “Nos encontramos ante un escenario comercial cada vez más complejo. En este sentido, la apuesta decidida de Juver, dotando al equipo comercial y de marketing de soluciones que le ayudan en su proceso de toma de decisiones, es indicativo de una compañía interesada en ser un referente tanto para el consumidor final, como para los canales comerciales donde opera”. Asimismo, Pastor destaca haberse encontrado “con una compañía con ADN innovador, con equipos decididos a abordar los retos de su día a día de manera diferente, lo cual está contribuyendo decididamente al éxito”. 
Este avance representa un cambio significativo en la estrategia de Juver, que busca capitalizar las oportunidades de la inteligencia artificial en el mercado actual. La colaboración con Minsait ha sido esencial para este logro, marcando un hito en la evolución de la empresa hacia la excelencia operativa y la mejora continua de su modelo comercial.

Sobre Juver: 
Con más de seis décadas de trayectoria en el sector, Juver se destaca como una de las principales empresas de zumos en España. Desde su fundación en 1962, la marca ha consolidado su posición mediante una amplia variedad de productos que recogen la esencia de la innovación y la calidad, superando las expectativas del mercado con creaciones únicas y sabores distintivos. Esta acción subraya el compromiso de Juver con la calidad, la innovación y la tecnología. Al utilizar Inteligencia Artificial, la empresa también demuestra su capacidad para adaptarse a las nuevas tendencias y necesidades del mercado, ofreciendo a sus clientes un servicio innovador y de alta calidad. 

Acerca de Minsait:
Minsait, una compañía de Indra (www.minsait.com), es una empresa líder en consultoría de transformación digital y Tecnologías de la Información en España y Latinoamérica. Minsait presenta un alto grado de especialización y conocimiento sectorial, que complementa con su alta capacidad para integrar el mundo core con el mundo digital, su liderazgo en innovación y en transformación digital y su flexibilidad. Con ello, enfoca su oferta en propuestas de valor de alto impacto, basadas en soluciones end-to-end, con una notable segmentación, lo que le permite alcanzar impactos tangibles para sus clientes en cada industria bajo un enfoque transformacional. Sus capacidades y su liderazgo se muestran en su oferta de productos, bajo la denominación Onesait, y su oferta transversal de servicios.

Acerca de Indra:

Indra (www.indracompany.com) es una de las principales compañías globales de defensa, aeroespacio y tecnología, así como líder en transformación digital y tecnologías de la información en España y Latinoamérica a través de su filial Minsait. Su modelo de negocio está basado en una oferta integral de productos propios de alto valor y con un elevado componente de innovación, que la convierten en el socio tecnológico para la digitalización y para las operaciones clave de sus clientes en todo el mundo. La sostenibilidad forma parte de su estrategia y de su cultura, para dar respuesta a los retos sociales y ambientales presentes y futuros. A cierre del ejercicio 2023, Indra tuvo unos ingresos de 4.343 millones de euros, más de 57.000 empleados, presencia local en 46 países y operaciones comerciales en más de 140 países.
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