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Pamplonica revoluciona el mercado con su nuevo Magro de Cerdo Bipack
· La icónica receta de más de 53 años, ahora en un formato más versátil y práctico.
Toledo, 4 de marzo de 2025.- Pamplonica, marca histórica en la elaboración de productos cárnicos y perteneciente a Grupo Tello Alimentación, presenta su última innovación: Magro de Cerdo Bipack, un formato único en el mercado que responde a las nuevas necesidades de los consumidores.
El nuevo Magro de Cerdo Bipack mantiene intacta la receta original que ha acompañado a generaciones durante más de medio siglo, elaborada a partir de paletas de cerdo seleccionadas (85%), fuente natural de proteínas y con un bajo contenido en grasa. Además, no contiene gluten ni lactosa, un producto pensado para todos.
Un formato innovador que mejora la experiencia del consumidor
Este lanzamiento introduce un envase más pequeño y funcional, con dos latas redondas individuales de 70 gramos cada una, diseñadas para un consumo más cómodo y sin desperdicio. Gracias a su formato bipack, los consumidores pueden abrir solo la cantidad que necesitan, facilitando su almacenamiento y transporte, sin renunciar al sabor y la calidad de siempre.
Aportando valor a la categoría y al consumidor
Con esta innovación, Pamplonica no solo amplía su gama de productos, sino que también refuerza su presencia en la categoría de magros cárnicos, ofreciendo una solución más práctica y adaptada al estilo de vida actual.
Inés Tello, Directora de Marketing de Grupo Tello Alimentación, señala:
"Nuestros productos siempre están a la vanguardia, ofreciendo soluciones que mejoran la experiencia de consumo y se adaptan a las nuevas demandas del mercado. Con el Magro de Cerdo Bipack, aportamos un formato más versátil y funcional sin alterar la receta original que ha hecho de Pamplonica un referente en el sector."
Sobre Grupo Tello Alimentación 					                   			 
www.pamplonica.es									
Con más de 95 años de experiencia, histórica por su sabor y tradición y que elabora productos tan reconocidos como el chorizo Pamplona o el paté Mina.
 www.tello.es
Fundado en 1968, Grupo Tello Alimentación está especializado en productos cárnicos con total orientación al consumidor, la salud y la gastronomía. Con sede en Totanés (Toledo), está formado por las marcas Tello, Frial, Sánchez Montero, Pamplonica, Mina, Valle y Hemosa, bajo las que produce más de 500 referencias de producto. Presente en más de 50 países, cuenta con una plantilla de alrededor de 1350 trabajadores, y superó los 390 millones de euros de facturación en el pasado ejercicio. 
Para más información, ponte en contacto con:
Cristina Pascual Álvarez 
Departamento de Prensa y RRPP Grupo Tello Alimentación	
Tel: 678 83 80 48
Email: cpascual@tello.es 
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