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Paulig se compromete a lograr cero emisiones netas de
gases de efecto invernadero para 2045

La compaiia internacional de alimentos y bebidas Paulig anuncié hoy su
ambicion de reducir sus emisiones globales totales de gases de efecto
invernadero (GEIl) a cero neto para 2045.

Los objetivos de cero emisiones netas son una continuidad natural que sigue
los objetivos actuales y el nivel de ambiciéon de Paulig para 2030, validados por
la Iniciativa de Objetivos Basados en la Ciencia y alineados con la trayectoria
de 1,5 °C. Este compromiso acelerara el viaje de Paulig hacia este objetivo,
creando un futuro mas sostenible para las generaciones venideras.

Berga, 11 de junio de 2024 - "Este compromiso es una continuacion de nuestras acciones
climaticas y un importante paso adelante en nuestro viaje para convertirnos en un lider
sostenible en la industria. En los dltimos afios, hemos avanzado hacia nuestros objetivos para
2030 y continuaremos implementando estas acciones e iniciativas. Establecer un objetivo de
cero emisiones netas a largo plazo nos guiaré para acelerar nuestra transicion y nuestras
acciones para las proximas décadas, incluida la planificacién de nuevas innovaciones, el
establecimiento de objetivos de crecimiento y el suministro de sefiales importantes para la
implementacion de nuevas tecnologias”, dice Rolf Ladau, CEO de Paulig.

Actualmente, Paulig se ha comprometido a reducir las emisiones de GEIl en un 50% de su
cadena de valor y en un 80% de sus propias operaciones para 2030 a partir de la linea de
base de 2018. Los objetivos climaticos de Paulig estan aprobados por la iniciativa Science
Based Target y alineados con la ambicion de 1,5 °C del Acuerdo de Paris. Para garantizar
que sus objetivos continuen alineados con la ciencia climatica mas reciente, Paulig validara
este objetivo a largo plazo con la iniciativa Science Based Targets (SBTi) junto con la
actualizacion de nuestros objetivos para 2030 con la ultima guia del sector forestal, terrestre

y agricola.

Impulsar la transformacion a través de iniciativas y colaboraciones climaticas
innovadoras

Para lograr cero emisiones netas, Paulig continuara implementando sus programas de
reduccion de emisiones tanto en operaciones propias (Alcance 1y 2) como en cadenas de
valor clave (Alcance 3). La planificacion a largo plazo incluye el perfeccionamiento iterativo
de las hojas de ruta, incluido el cambio a energias renovables mas alla de la electricidad, la
inversion en tecnologias innovadoras y la expansion de nuevos métodos agricolas.

Una herramienta concreta para impulsar esta transformacion es el fondo climatico unico de
Paulig, lanzado en 2023. El fondo se utiliza para poner en marcha y apoyar nuevas practicas
e innovaciones para reducir las emisiones donde tienen el mayor impacto: las cadenas de
valor y la logistica del café, el trigo y el maiz de Paulig. Los proyectos climaticos elegidos
anualmente se implementan junto con socios y proveedores.



https://sciencebasedtargets.org/sectors/forest-land-and-agriculture
https://sciencebasedtargets.org/sectors/forest-land-and-agriculture
https://www.pauliggroup.com/news/paulig-launches-a-unique-climate-fund-to-accelerate-climate-actions-in-the-value-chain
https://www.pauliggroup.com/news/paulig-launches-a-unique-climate-fund-to-accelerate-climate-actions-in-the-value-chain
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Para crear un impacto real, se necesitan acciones entre los actores de la industria. Para
fortalecer la colaboracién, Paulig también se ha unido a la Coalicién Net Zero del Foro de
Bienes de Consumo  junto con 18 marcas lideres mundiales de bienes de consumo,
minoristas y fabricantes. La iniciativa se centra en cumplir y acelerar los compromisos de la
industria de bienes de consumo para reducir las emisiones de GEI. Su objetivo es mejorar las

capacidades internas de la industria para lograr el cero neto e impulsa la integracion activa
de la reduccion de emisiones.

"Ya hemos dado muchos pasos en nuestras propias operaciones y estamos constantemente
desarrollando e implementando nuevas soluciones para un futuro mas sostenible de los
alimentos. El compromiso de cero emisiones netas refleja nuestra creencia en el poder de las
empresas para impulsar un cambio positivo. Esperamos que mas socios y empresas se unan
a nosotros en este viaje de transformacion y prioricen la sostenibilidad. Trabajando juntos,
podemos crear un futuro mejor para nuestro planeta y las generaciones venideras", concluye
Rolf Ladau.

Algunos datos:

Paulig tiene cadenas de suministro globales y sus productos se venden en mas de 70 paises.
Como empresa internacional de alimentos y bebidas, se encuentra en el medio de la cadena
de valor de los alimnetos, teniendo la capacidad de impactar en ambos extremos: en la raiz,
de donde provienen las materias primas, y hacia los consumidores.

La empresa ha ido avanzando de forma constante hacia sus objetivos y, en 2023, Paulig
redujo las emisiones de gases de efecto invernadero en sus propias operaciones en un 22%
con respecto a la linea de base de 2018.

Otros esfuerzos climéticos concretos de Paulig en los ultimos afios han incluido, por
ejemplo:

e Los 11 sitios de la companiia funcionan con electricidad 100% renovable y 6 de las 11
fabricas también han cambiado a biogas 100% renovable.

e Varios proyectos de agricultura sostenible en las cadenas de valor del café y el trigo
con proveedores y SOCiOS.

e Como resultado de los proyectos climaticos, Paulig ha introducido sus primeros
productos con menor impacto climatico: las tortillas de trigo Santa Maria con hasta un
50% menos de impacto climatico*

e Como una de las primeras empresas de café del mundo, Paulig llevo el envasado al
vacio de café reciclable y facil de abrir a las tiendas minoristas de Finlandia y los
paises balticos

e Paulig ha afiadido la naturaleza como parte de sus objetivos de sostenibilidad para
reforzar la proteccién de la biodiversidad.

e La compafia continGa trabajando para acelerar la disponibilidad de biogas local y
opciones de transicion energética a largo plazo.

o Paulig esta trabajando para garantizar que el 100% de las materias primas de las
zonas de alto riesgo provengan de fuentes sostenibles verificadas por partes externas.

*Comparacion entre un ACV realizado por RISE en 2023 en Santa Maria Wheat Tortilla
Original (Mediana, 8 uds) y un estudio de 2012.


https://www.theconsumergoodsforum.com/environmental-sustainability/net-zero/
https://www.theconsumergoodsforum.com/environmental-sustainability/net-zero/
https://www.pauliggroup.com/climate-projects-in-the-coffee-origin-countries
https://www.pauliggroup.com/news/paulig-adds-nature-to-its-sustainability-ambitions-to-strengthen-protecting-biodiversity
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Acerca de Paulig:

Paulig es una empresa internacional de alimentos y bebidas, que desarrolla una nueva cultura
alimentaria sostenible, que es buena tanto para las personas como para el planeta. Paulig
ofrece todo lo sabroso: Tex Mex, bocadillos, cafés, alimentos del mundo y especias. Las
marcas de la empresa son Paulig, Santa Maria, Risenta, Poco Loco y Zanuy. Paulig también
fabrica productos para sus clientes de marca privada y de la industria. En 2023, las ventas de
la empresa ascendieron a aproximadamente 1.200 millones de euros. Paulig fue fundada en
1876 y es 100% propiedad de la familia Paulig. La empresa cuenta con 2.200 empleados
apasionados en 13 paises diferentes que trabajan en nuestro propésito : Una vida llena de
sabor. www.pauliggroup.com
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