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SIGMA, MATRIZ DE CAMPOFRÍO, EL CUARTO FABRICANTE DE GRAN CONSUMO CON MAYOR PENETRACIÓN EN LOS HOGARES ESPAÑOLES

La multinacional consolida su liderazgo a través de sus marcas: Campofrío, Campofrío Frescos, Navidul, Revilla, Oscar Mayer, Better Balance y Snack’in For You según el informe Brand Footprint 2025 de Kantar

El ranking también sitúa a la marca de elaborados cárnicos Campofrío como la tercera de alimentación más presente en las cestas de compra a nivel nacional, y la primera en Castilla y León 

La Salchiloncha de Campofrío ha sido reconocida como la segunda mejor innovación de 2024 en el Radar de la Innovación de Kantar 

Madrid, 27 de mayo de 2025.- La multinacional de la alimentación Sigma, a través de sus marcas -Campofrío, Campofrío Frescos, Navidul, Oscar Mayer, Revilla, Better Balance y Snack’in For You- se ha situado como el cuarto grupo fabricante de gran consumo con mayor penetración en los hogares españoles, según el informe Brand Footprint 2025 de Kantar Worldpanel, el mayor estudio global de marcas de gran consumo. Frente al año anterior, el grupo asciende una posición.

“Estamos muy orgullosos de figurar entre los fabricantes con mayor penetración en el mercado, gracias a la fortaleza de nuestras marcas, todas ellas de reconocido prestigio. Este logro refleja la confianza que los consumidores depositan en nosotros, así como nuestro compromiso con la calidad, la seguridad alimentaria y la innovación constante para ofrecer alimentos equilibrados y deliciosos” ha asegurado Javier Dueñas, CEO de Campofrío Elaborados. “Seguiremos trabajando para ofrecer productos que ocupen un lugar central en la mesa, pensados para satisfacer las necesidades y preferencias de las familias en las distintas etapas de su vida”.

En total, las marcas de Sigma sumaron 120 millones de contactos anuales con el consumidor o CRPs (Consumer Reach Points). Asimismo, de acuerdo con el informe, la marca Campofrío sube un puesto y se sitúa como la tercera con mayor presencia en la cesta de la compra de los españoles, con 79,5 millones de contactos con el consumidor a lo largo del año.

“Campofrío es una marca de siempre con un gran arraigo en España, que acompaña a los consumidores buscando facilitar el disfrute a través de la alimentación y adaptándose a sus expectativas y estilos de vida, con productos de conveniencia y de altísima calidad”, ha explicado Javier Dueñas, CEO de Campofrío Elaborados. “Tenemos un amplio portfolio de productos elaborados cárnicos, incluyendo opciones nutritivas y adaptadas a los requerimientos específicos de distintos grupos”.

La salchiloncha de Campofrío, segunda mejor innovación de 2024
Kantar ha presentado también su Radar de la Innovación, donde ha reconocido el producto Salchiloncha de Campofrío como la segunda mejor innovación de 2024. Este ranking se elabora en base a la penetración y tasa de repetición de la innovación frente al promedio de su categoría. 

La Salchiloncha de Campofrío es una referencia disruptiva y única en el mercado que aúna el sabor de sus salchichas con la practicidad de su presentación. Elaborada con la misma fórmula que sus icónicas salchichas Frankfurt, la ‘Salchiloncha’ ofrece el sabor ahumado e inconfundible, pero en formato loncheado para ser empleado en alimentos como bocadillos, sándwiches o pizzas, entre otros.

Con este producto, el grupo busca encontrar una solución innovadora que se adapte a los nuevos ritmos de vida de los consumidores. Esta es una de sus principales líneas de desarrollo de nuevos productos junto con la búsqueda de sabores únicos y la mejora de la composición nutricional de los productos. 





 Sobre Sigma 
Sigma es una compañía global líder en la industria alimentaria que produce, comercializa y distribuye alimentos mediante marcas de calidad, que incluyen carnes, quesos, yogures y otros alimentos refrigerados y congelados envasados. Sigma posee un amplio porfolio de marcas líderes y cuenta con 64 plantas de producción que operan en 17 países en cuatro regiones clave: Europa, México, Estados Unidos y América Latina.
En Europa, Sigma produce y comercializa sus productos bajo el nombre de marcas reconocidas como Campofrío, Navidul, Revilla, Aoste, Cochonou, Justin Bridou, Marcassou, Nobre, Stegeman, Caroli, Better Balance y Snack’In For You, entre otras. Sigma fábrica y vende sus productos en ocho países europeos y exporta a más de 60 países de todo el mundo.
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