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Dia refuerza su apuesta por la innovación lanzando 75 nuevas referencias en lo que va de año

/ Estas 75 innovaciones son fruto del compromiso de Dia para adaptarse a las necesidades de sus clientes y responden a las tendencias actuales del mercado.

/ Entre las innovaciones más destacadas de estos meses se encuentra la ampliación de su surtido “Sin Gluten” y las referencias específicas de su gama para cocinar con airfryer. 

/ Si hablamos de productos concretos, entre las novedades más aplaudidas por los clientes de Dia están el helado de pistacho cheesecake, los smoothies funcionales, la gama de cuidado corporal Sicilian Lemon o la crema antifricciones de Botikit, entre otros.  

Madrid, 5 de agosto de 2025. Dia continúa avanzando en su compromiso con la innovación y adaptación a las necesidades cambiantes de sus clientes. La compañía ha incorporado 187 nuevas referencias en su surtido durante el primer semestre del año. De estas incorporaciones, 75 referencias representan innovaciones integrales, a las que se han sumado sustituciones de producto, cambios de formato o mejoras en recetas ya existentes. 

Innovaciones adaptadas a las nuevas tendencias
Las 75 innovaciones lanzadas en este primer semestre abarcan diferentes gamas de producto y reflejan el dinamismo de las marcas propias de Dia. Ejemplo de ella son las novedades de Naturmundo, que destaca con propuestas como los smoothies funcionales (Energy, Beauty, Detox y Antioxidant). La línea Imaqe de belleza y cuidado corporal se ha reforzado, entre otros lanzamientos, con el de la gama Sicilian Lemon, que incluye gel de ducha, jabón de manos, crema corporal, body mist, vela y ambientador mikado con fragancia cítrica. La gama Temptation sigue apostando por los helados y postres premium, como el helado viral de pistacho cheesecake, que ha generado un gran interés entre los consumidores, los polos sabor cereza relleno sabor chicle o el helado de cacahuete alto en proteína de su gama High Protein. De esta misma línea son los yogures bebibles de fresa y plátano o tropical. Por su parte, Super Paco, la marca dedicada al cuidado del hogar, ha sumado soluciones especializadas como friegasuelos para hogares con mascotas o concentrado citronella.
También se han incorporado nuevas recetas en la gama Al Punto, como la lasaña boloñesa o el salmorejo listo para consumir, ambos sin gluten;, mientras que Vegedia amplía su línea vegetal con productos como el atún vegano. Por último, la marca Botikit se estrena con referencias de cuidado personal específicos como su crema antifricción o el stick antirozaduras. 
Las gamas Dia Sin Gluten y especial AirFryer, apuestas estratégicas

Fruto del compromiso de Dia por poner al alcance de todos una alimentación adaptada a las necesidades de los diferentes colectivos, entre las innovaciones más relevantes del primer semestre del año destacan los productos de su línea “Dia Sin Gluten” y las referencias específicas de su gama para cocinar con airfryer.

En cuanto a los productos sin gluten, Dia ha reforzado su surtido superando ya las 300 referencias disponibles en sus tiendas. Dentro de esta oferta, destacan las 30 referencias, tradicionalmente hechas a base de harinas, que se enmarcan bajo la nueva gama “Dia sin gluten”, elaboradas con estrictos controles de calidad para garantizar tanto la seguridad alimentaria como una textura y sabor cuidadosamente trabajados. Además, para facilitar su identificación a la hora de la compra, todos estos productos incorporan un sello distintivo en el envase que los diferencia de forma clara y accesible para el consumidor. 

Por otro lado, la gama especialmente diseñada para cocinar en airfryer se consolida como una opción cómoda, rápida y fácil que ha triunfado entre los clientes desde que llegó a los supermercados. Esta línea incluye cerca de 100 referencias, desde platos preparados y congelados hasta carnes, pescados y vegetales, todas identificadas con un logo específico en sus envases.

Con estos lanzamientos, Dia reafirma su liderazgo en innovación dentro del sector de la distribución alimentaria, facilitando opciones de calidad adaptadas a los estilos de vida contemporáneos de sus clientes.

Top 5 de las novedades más destacadas

Entre las principales novedades de estos meses destacan cinco lanzamientos ejemplo de la capacidad de Dia para anticiparse y dar respuesta a las principales tendencias de consumo actuales.  Cada uno de ellos representa una apuesta diferencial dentro de su categoría, alineada con hábitos emergentes relacionados con la salud, el disfrute, la practicidad o la especialización en el hogar.

· Smoothies funcionales Naturmundo: Con cuatro variedades diferenciadas (Energy, Beauty, Detox y Antioxidant), estos pouches de frutas responden a la creciente demanda de productos fáciles de consumir y llevar. Elaborados con ingredientes naturales y pensados para tomar en cualquier momento del día, estos smoothies se alinean con la tendencia de bienestar personalizado, ofreciendo soluciones directas para quienes buscan cuidarse sin complicaciones.

· Helado de pistacho cheesecake Temptation: Con una combinación de sabores de gran aceptación entre los consumidores, el pistacho como ingrediente premium y el cheesecake como favorito global, esta propuesta conecta con la tendencia de “lujos asequibles”, que invita a disfrutar de pequeños placeres gourmet sin salir de casa. Se presenta como una opción ideal para quienes buscan nuevas experiencias sensoriales en el lineal de congelados.

· Cerveza baja en calorías Ramblers: Adaptada para los consumidores que buscan opciones más saludables sin renunciar al placer de la cerveza, Ramblers baja en calorías permite mantener el hábito social de tomar una cerveza, pero con un menor aporte calórico y con menos alcohol. Se trata de una propuesta en línea con la evolución del mercado de bebidas hacia opciones más ligeras, funcionales y (casi) sin alcohol.

· Cookies rellenas de caramelo salado Galleteca: Dia reinterpreta un clásico como la cookie para llevarlo un paso más allá, gracias a esta nueva versión rellena de caramelo salado. Un sabor que empezó siendo una curiosidad gourmet y que hoy se ha ganado un hueco entre los favoritos del público. Con un relleno generoso y un formato pensado para disfrutar en cualquier momento, esta galleta resulta ideal para quienes quieren darse un capricho especial, con algo que sorprenda y se salga de lo habitual. 

· Gama Sicilian Lemon: Inspirada en la frescura del Mediterráneo, la gama Sicilian Lemon de Imaqe propone una experiencia sensorial completa para el cuidado personal y del hogar. Con una fragancia cítrica inconfundible, esta línea incluye geles de ducha, cremas corporales, jabones de manos, velas aromáticas y mikados, ofreciendo una rutina diaria más placentera y estimulante. Su estética cuidada, combinada con fórmulas eficaces y un aroma limpio y revitalizante, conecta con quienes buscan productos que, además de funcionar, aporten bienestar y personalidad al entorno.



Sobre Grupo Dia
Cada día más cerca
Somos Grupo Dia, la red líder de tiendas de proximidad con más de 3.300 establecimientos en España y Argentina. Somos la tienda del barrio, la que facilita una experiencia de compra fácil, rápida y completa, cerca de casa y con productos de gran calidad a un precio asequible, tanto en nuestras tiendas físicas como en nuestro canal online. 

Nuestra primera tienda Dia abrió sus puertas en Madrid en 1979. Hoy, cuatro décadas después, con la proximidad como fortaleza y la diversidad como bandera, las cerca de 17.000 personas que forman nuestro equipo en tiendas, almacenes y oficinas, y las 17.000 de nuestra red de franquiciados se mueven por un mismo propósito: estar cada día más cerca para ofrecer gran calidad al alcance de todos. Juntos, hemos construido una compañía que cotiza en la bolsa de España desde 2011 y que logró una facturación de 6.901 millones en 2024. 

Para lograr nuestro propósito, nos apoyamos en una sólida red de proveedores, realizando el 96% de nuestras compras de manera local. Esto nos permite ofrecer a nuestros cerca de 10 millones de clientes fidelizados una alimentación accesible y al alcance de todos, con un surtido completo, una clara apuesta por los productos frescos y locales y una marca Dia de la máxima calidad. 


https://diacorporate.com/	       #CadaDiaMasCerca  		  	Linkedin: Dia España    


Comunicación Dia España
comunicacion@diagroup.com


Para más información:

Dia España
Raquel González
raquel.gonzalez.rodriguez@diagroup.com 
+34 655712890
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