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ROLSER lanza “DESIGNED TO BE DESIRED”, su nueva campaña global para redefinir el carro como objeto de deseo

• La compañía conmemora seis décadas de trayectoria en el principal escaparate internacional del sector
• El stand de ROLSER se consolida como punto de encuentro para clientes y distribuidores de todo el mundo.
• La firma presenta en este contexto su nueva propuesta de marca global: “DESIGNED TO BE DESIRED”.
[18 de febrero] – ROLSER, la empresa líder en ventas de carros de la compra, ha cerrado con un balance muy positivo su participación en la última edición de Ambiente, celebrada en Frankfurt, una de las ferias internacionales de referencia para el sector. Una edición especialmente significativa para la compañía, que ha servido como marco para celebrar su 60 aniversario y presentar su nueva propuesta para el 2026, un hito que marca una nueva etapa en la trayectoria de la marca.
Coincidiendo con este momento simbólico, ROLSER presentó en Ambiente su nueva campaña global, “DESIGNED TO BE DESIRED” (Diseñado para ser deseado), una propuesta creativa que refuerza su posicionamiento en el territorio del diseño y marca una clara toma de posición: hay objetos que cumplen su función y otros que, además, transforman la forma en la que nos movemos.
Con una estética contemporánea y un lenguaje visual cercano a la moda y la cultura urbana, la campaña para 2026 se articula a partir de una estética contemporánea y un lenguaje visual con referencias a la moda y una línea creativa que refuerza el posicionamiento de la marca sin desvincularse de sus valores tradicionales de innovación, calidad y funcionalidad. En este contexto se enmarca el concepto de “El efecto Rolser®”, con el que la compañía alude a ese momento en el que el carro trasciende su función práctica para adquirir una dimensión más estética y cultural.
En el marco de esta celebración, la compañía organizó un encuentro conmemorativo con clientes de todo el mundo, compartiendo seis décadas de historia, evolución e innovación. Un aniversario que no solo mira al pasado, sino que reafirma el compromiso de la marca con el diseño, la funcionalidad, la calidad, la sostenibilidad y la proyección internacional.

La elevada afluencia y la calidad de los encuentros mantenidos no solo permitieron reforzar relaciones comerciales ya consolidadas y abrir nuevas oportunidades de crecimiento, sino también constatar la excelente acogida de las novedades de producto presentadas, especialmente valoradas por su diseño y continua evolución técnica.
“Celebrar nuestro 60 aniversario en un entorno como Ambiente, rodeados de clientes y colaboradores internacionales, ha sido especialmente significativo. Es un momento para agradecer el camino recorrido y, al mismo tiempo, seguir avanzando con ambición hacia el futuro”, señala, Mireia Server, CEO de Rolser.
Tras 60 años de trayectoria, ROLSER cierra una edición de Ambiente marcada por el encuentro, la celebración y la proyección internacional, reafirmando su liderazgo en el sector y consolidando una combinación sólida de experiencia, capacidad innovadora e identidad de marca reconocible, que le permite avanzar con paso firme en su camino de seis 60 años diseñando el futuro.
+ Sobre ROLSER
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