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CAMPOFRÍO REFUERZA SU VÍNCULO CON EL MOSTRADOR APOYANDO LA PRIMERA EDICIÓN DE ‘CHARCUTEXPO 2026’ 
El encuentro ha reunido a charcuteros, fabricantes y otros actores del sector con el objetivo de poner en valor el oficio e impulsar su futuro
Madrid, 23 de junio de 2026.- Con el objetivo de reforzar su vínculo con el mostrador de charcutería,  Campofrío ha participado en la primera edición de CharcutExpo 2026, el encuentro que ha reunido durante dos jornadas en IFEMA (Madrid) a charcuteros, fabricantes y otros actores del sector para compartir conocimiento, poner en valor el oficio e impulsar su futuro.
A través de marcas como Campofrío NaturArte y Navidul, dos referentes del mostrador, la presencia de Campofrío como Global Partner ha servido para afianzar su vínculo histórico con esta profesión, que continúa siendo clave para acercar al consumidor sus productos de calidad y una experiencia de compra basada en el conocimiento y el asesoramiento de grandes profesionales.
“La charcutería es parte del ADN de Campofrío y, por ello, apoyando este primer encuentro del sector deseamos destacar nuestro firme compromiso con esta profesión tan arraigada en nuestra cultura gastronómica y que sigue siendo imprescindible para la sociedad”, señala Juana Manso, directora de Marketing de Campofrío.
Como parte de su participación en este encuentro sectorial, Campofrío también ha dado nombre a su auditorio principal, que ha reunido a expertos, empresarios y profesionales para analizar las principales tendencias que están transformando el sector, abordando cuestiones clave como  la coexistencia de modelos de negocio de proximidad y de grandes corporaciones, el futuro del envasado o el de la charcutería especializada de los mercados tradicionales.
Con todo ello, este foro de intercambio de experiencias reafirmó el compromiso de la compañía con el desarrollo de la charcutería profesional y su rol para afrontar los retos y oportunidades que marcarán la evolución del sector.
Campofrío, comprometida con el oficio charcutero
La participación de la compañía en CharcutExpo 2026 se suma a a otras iniciativas de la compañía que tienen como objetivo acercarse al colectivo charcutero y poner en valor su importante papel en la sociedad, como la Campaña ‘Se buscan charcuteros’, con la que Campofrío Naturarte ha acercado la profesión a la sociedad rindiéndola todo un homenaje.
Sobre Sigma 
Sigma es una compañía global líder en la industria alimentaria que produce, comercializa y distribuye alimentos mediante marcas de calidad, que incluyen carnes, quesos, yogures y otros alimentos refrigerados y congelados envasados. Sigma posee un amplio porfolio de marcas líderes y cuenta con 64 plantas de producción que operan en 17 países en cuatro regiones clave: Europa, México, Estados Unidos y América Latina.
En Europa, Sigma produce y comercializa sus productos bajo el nombre de marcas reconocidas como Campofrío, Campofrío Frescos, Navidul, Revilla, Aoste, Cochonou, Justin Bridou, Marcassou, Nobre, Stegeman, Caroli, Better Balance y Snack’In For You, entre otras. Sigma fábrica y vende sus productos en siete países europeos y exporta a más de 60 países de todo el mundo.
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