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Madrid acogera el 17 v 18 de junio la primera edicion de ExpoRetail
Iberoameérica, con la participacion de unos 4.000 profesionales

Empieza la cuenta atras para un evento pionero y
revolucionario en el Retail Iberoamericano

o Se celebra también la primera edicion de los Premios del Retail Iberoamericano,
con una ceremonia oficial el 16 de junio en el Estadio Santiago Bernabeu

e Se han establecido acuerdos de colaboracion con las principales asociaciones
del Retail de Iberoamérica, como CIR, ALAS, ANSA y FENALCO, asi como con
instituciones tan relevantes como la Confederaciéon Espafiola de Organizaciones
Empresariales (CEOE)

e Mas de 200 empresas han confirmado ya su participacion, se superaran el
centenar de expositores y habréa cerca de 200 ponentes, con la participacion de
lideres de opinién y referentes mundiales en el sector, erigiéndose en el mayor

evento especializado del sector celebrado hasta la fecha en Esparia

e Argentina es el pais invitado en una edicion marcada por la internacionalizacion
y la presencia de representantes de mas de 30 paises

o El programa del evento abordara algunos de los grandes temas de debate que
estan redefiniendo el comercio mundial

Madrid, 4 de junio. Todo esta preparado para la celebracion de ExpoRetail
Iberoamérica 2026, el gran encuentro internacional del Retail que tendra lugar los dias
17 y 18 de junio en el Pabellén 5 de IFEMA Madrid y que aspira a convertirse en la
principal plataforma de conocimiento, innovacién y networking para el comercio, la
distribucion y el consumo en el ambito iberoamericano. A pocos dias de su inauguracion,
ExpoRetail Iberoamérica ha confirmado ya la participacion de mas de 200 empresas
lideres, contara con alrededor de 110 expositores y espera reunir a unos 4.000
profesionales procedentes de una treintena de paises.

“Sera el evento que revolucione el Retail Iberoamericano, dandole un empuje
definitivo y ofreciendo un punto de encuentro indispensable para poner en comun
desafios y oportunidades, asi como para potenciar este sector”, asegura Laureano
Turienzo, presidente de ExpoRetail Iberoamérica. A su juicio, “se convertira en el mayor
evento del Retail hecho nunca en Espaha, situando por unos dias a Madrid como la
capital mundial del sector; de hecho, sera la primera vez en la historia de Espafia que se
hace un evento de estas caracteristicas, para compartir conocimiento, generar negocio,
anticipar tendencias y construir conjuntamente el futuro del sector”.

Un punto de encuentro Unico y necesario

El encuentro reunira durante dos jornadas a fabricantes, distribuidores, retailers,
empresas tecnoldgicas, consultoras, startups, inversores y representantes institucionales,
configurando un ecosistema especifico para analizar los desafios y oportunidades que
definiran el futuro del comercio. “ExpoRetail Iberoamérica es un espacio unico para
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aprender de los mejores, descubrir casos de éxito y conectar con los grandes nhombres
del sector”, resume Turienzo.

Una de las grandes fortalezas de esta primera edicion sera su programa de
contenidos, que congregara a mas de 200 ponentes nacionales e internacionales de
primer nivel. Entre ellos figuran presidentes, consejeros delegados y directivos de
algunas de las companias mas influyentes del mundo, que compartiran experiencias,
casos de éxito y perspectivas sobre la evolucion del sector.

Entre las empresas y organizaciones representadas en ExpoRetail
Iberoamérica figuran algunas de las compafias mas influyentes del comercio mundial,
como Walmart, Ikea, Primark, Mango, MediaMarkt, Leroy Merlin, Grupo Dia, Carrefour,
Lidl, Old Navy, Chedraui, Eroski, Uvesco, Ametller Origen, Primor, Sports Emotion,
Veritas, Casa del Libro, Repsol, PepsiCo, Meta y Alibaba, entre muchas otras. La
participacion de sus maximos responsables y directivos ofrecera una visién transversal
de los principales retos y oportunidades que afronta el sector en Europa y
Latinoamérica, desde la transformacion digital y la inteligencia artificial hasta la expansion
internacional, la sostenibilidad y los nuevos habitos de consumo.

Como ponentes destacados y de primer nivel internacional, destacan figuras como
Guilherme Loureiro, CEO de Walmart México y Centroamérica; Horacio Barbeito,
presidente y CEO de Old Navy; Belén Frau, Global Communication Manager de IKEA;
Carlos Inacio, director general de Primark Iberia; Martin Tolcachir, CEO de Grupo Dia;
o0 Gonzalo Gebara, ex CEO de Walmart Canada. También sobresale la participacion de
destacados ejecutivos de empresas referentes en expansion internacional, entre
ellos Carlos Vila, director de Expansion de Mango; José Luis Martinez de Larramendi,
director de Expansion Internacional de Primark; y Andrés Contreras, CEO Iberia & Latam
de Bestseller, quienes analizaran las oportunidades de crecimiento global para las marcas
del Retail.

El encuentro contara asimismo con representantes de compaiiias lideres en
innovacion tecnolégica como Amazon Web Services, Adobe, Meta, Google, SAP,
Fujitsu, RELEX Solutions o Alibaba-Miravia, que compartiran casos practicos sobre
inteligencia artificial, automatizacion, personalizacién, comercio unificado y nuevas
experiencias de compra.

De especial trascendencia sera la participacion de representantes de CEOE, con
la participacion de Ricard Cabedo, presidente de la Comisién de Competitividad,
Comercio y Consumo (C4), quien hablara sobre el comercio ante el tsunami normativo y
los retos para la competitividad. También acudira como ponente el Excmo Sr. Wenceslao
Bunge Saravia, embajador de la Republica Argentina en Espafia.

El programa del evento incluye los principales desafios que marcaran el futuro del
comercio, como la digitalizacion, la inteligencia artificial, la experiencia de cliente, la
expansion internacional, la sostenibilidad, la logistica, el comercio unificado, los
nuevos habitos de consumo o la transformacion tecnoloégica y de los modelos de
negocio.

En concreto, en ExpoRetail Iberoamérica 2026 se analizaran algunos de los
grandes desafios que estan redefiniendo el comercio mundial, combinando vision
estratégica, innovacion tecnoldgica y casos reales de transformacion empresarial. Entre
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otros asuntos, se abordara el impacto de la inteligencia artificial generativa en companias
como Carrefour, la construccion del mayor ecosistema fisico-digital del mundo de la mano
de Walmart, el futuro de los supermercados, el auge del retail media (la estrategia donde
los comercios venden espacios publicitarios dentro de sus propios canales digitales y
fisicos), la evolucién del hard discount, la expansion internacional de marcas lideres, la
transformacion logistica mediante tecnologias avanzadas, los nuevos modelos de
fidelizacion de clientes o la reinvencion de las tiendas fisicas en un entorno cada vez mas
digitalizado.

En el marco de esta feria también se dedicara una atencion especial a cuestiones
clave para la competitividad empresarial, como la gestién del talento, el liderazgo en
tiempos de incertidumbre, el impacto social de las companias, la sostenibilidad, la
evolucion del consumidor hibrido o los retos regulatorios que afronta el sector. Ademas,
directivos de empresas como Walmart, Carrefour, IKEA, Primark, Mango, Leroy Merlin,
Alibaba, Meta, Google, Amazon Web Services, MediaMarkt, Dia, Eroski, Chedraui o Old
Navy compartiran experiencias y estrategias sobre como estan afrontando los profundos
cambios que vive el Retail a escala global.

Un extraordinario apoyo

La respuesta obtenida por parte del sector del Retail ha superado todas las
expectativas. “Se siguen sumando nuevas empresas, partners y profesionales que
quieren formar parte de la gran cita del Retail iberoamericano... y eso nos ha llevado a
tomar una decision importante: ExpoRetail Iberoamérica 2026 se traslada al Pabellon 5
de IFEMA Madrid”, informa el presidente. Con ello, segun indica Turienzo, “‘ganamos mas
comodidad, asegurando las posibilidades de ofrecer actividades, desplegar stands,
establecer sinergias y fomentar el networking y, en definitiva, aportamos mas
oportunidades para conectar a
todo el ecosistema retail’.
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Asimismo, numerosas compafias lideres han confirmado su implicacion como
patrocinadores, colaboradores o expositores, reflejando la extraordinaria acogida que ha

tenido una iniciativa
concebida para impulsar
el intercambio de
conocimiento y fortalecer
los vinculos comerciales
entre Europa y América
Latina. Al margen de la
participacién de empresas
punteras, incluyendo a
ponentes en distintas
sesiones, la contribucion
directa del sector del
Retail iberoamericano en
esta feria se ha
establecido en diferentes
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categorias y rangos, con colaboradores Oro, Plata y Bronce.

Ademas, decenas de empresas participaran en calidad de expositores. Y es que,
como indica Laureano Turienzo, “hemos asistido a una creciente adhesion de compariias
interesadas en estar presentes en la exposicion comercial”. Y también relevante es el
apoyo que se esta alcanzando de los medios de comunicacion del sector.
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Evomeet es la empresa encargada de organizar este ambicioso encuentro,
contandose con RetailN1 en la parte de asesoria estratégica y con EveryonePlus como
agencia de produccion. La labor de comunicacion y difusion en redes sociales la asume

la empresa Valor de Ley.

Argentina, pais invitado

La Republica Argentina sera el pais invitado de esta primera edicion. Su
participacion refuerza la dimensioén internacional del encuentro y pone de manifiesto la
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vocacion de ExpoRetail Iberoamérica de actuar como puente estratégico entre ambos
lados del Atlantico. Ademas de contar con representacién institucional y empresarial,
Argentina tendra una presencia destacada en diferentes actividades del programa,
contribuyendo a enriquecer el debate sobre los retos y oportunidades del comercio en el
espacio iberoamericano.

Este acuerdo de colaboracion con Argentina se une a decenas de
colaboraciones que se estan realizando también con otras instituciones y asociaciones
representativas de paises de LATAM, pero también de otras regiones del mundo. Entre
estas colaboraciones, resalta por su trascendencia y particularidad el Memorando de
Entendimiento (MOU) con representantes del area empresarial del Gobierno de Macao,
fruto del cual se espera la participacion en ExpoRetail Iberoamérica de representantes
institucionales y empresariales de esta region, “una de las mas brillantes de China, que
tiene una de las mayores rentas per capita del mundo y que esta llamada a ser una de
las regiones mas interesantes del futuro para los retailers de este pais y de toda
Latinoamérica”, destaca Laureano Turienzo.

Premios a la excelencia

Como complemento al programa congresual y a la zona expositiva, ExpoRetail
Iberoamérica acogera la primera edicion de los Premios del Retail Iberoamericano, una
iniciativa destinada a reconocer las mejores practicas, proyectos innovadores y
trayectorias profesionales del sector. Se trata de un encuentro exclusivo para premiar la
excelencia y la innovacion del sector Retail iberoamericano. La ceremonia tendra lugar
en el Estadio Santiago Bernabéu y reunira a destacados representantes empresariales
de ambos lados del Atlantico. Esta previsto que acudan a este acto cerca de 500
invitados de diferentes paises.

Una docena de destacados expertos del Retail integran el jurado de estos premios,
liderado por Matilde Garcia Duarte, presidenta de la Asociacién Nacional de Grandes
Empresas de Distribucién (ANGED). Se han establecido 8 categorias, con 24 finalistas
(tres por categoria):

Mejor CEO del afio Iberoamérica 2025

Mejor empresa del Retail iberoamericano 2025

Mejor proyecto de sostenibilidad Retail iberoamericano 2025

Mejor empresa para trabajar Retail Iberoamericano 2025

Mejor proyecto de transformacion digital Retail Iberoamericano 2025
Mejor concepto de negocio Retail Iberoamericano 2025

Mejor servicio al cliente. Retail Iberoamericano 2025

Mejor concepto de tienda fisica. Retail iberoamericano 2025

N hWN -~

El Retail Iberoamericano, con luz propia

Segun destaca Laureano Turienzo, que también es presidente de honor del
Circulo Iberoamericano del Retail y CEO de Retail N1, “Ilberoamérica constituye una de
las mayores comunidades econémicas y culturales del mundo, integrada por 22 paises y
cerca de 700 millones de consumidores, siendo una de las areas econémicas con
mayor potencial de crecimiento”. En conjunto, constituye una de las grandes regiones
economicas globales y comparte una identidad cultural y comercial propia que justifica la
existencia de un gran foro especifico para el Retail iberoamericano.

En conjunto, el espacio iberoamericano representa un Producto Interior Bruto
superior a 7,4 billones de délares (s6lo superado por el PIB de EE.UU., China, y la
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Unién Europea) y se perfila como una de las regiones con mejores perspectivas de
crecimiento para los préximos afios. Turienzo subraya que “el Retail es uno de los
principales motores econémicos y generadores de empleo de la region”, y considera que
muchas de las empresas mas innovadoras del mundo en distribucidon, supermercados,
moda y comercio especializado se encuentran precisamente en paises iberoamericanos.
Dentro de las grandes empresas del Retail iberoamericano, hay gigantes como
Walmex (Walmart México, que factura mas de 52 mil millones de ddlares, siendo el
retailer iberoamericano mas grande), Liverpool, Falabella, Grupo Exito o Cencosud, que
estan entre las empresas del Retail mas relevantes a nivel mundial.

“Es el momento de superar la dependencia historica de los grandes foros
anglosajones y crear un espacio propio donde el Retail iberoamericano comparta
conocimiento, genere negocio y proyecte su liderazgo internacional”, subraya Turienzo,
quien también recuerda que “Espana es el pais mas avanzado del mundo en Retail
moda y en marca propia, y tiene la red de supermercados mejores del mundo”.

ExpoRetail Iberoamérica, como anticipa su presidente, “sera un evento que se
repetira posteriormente en muchos paises de Iberoamérica, y no tenemos dudas de que
se convertira en el gran evento del Retail de Iberoamérica”. Segun concluye, “el evento
sera absolutamente revolucionario”.

Mads informacion de este evento: https://exporetail.net
Prensa: Paco Romero. comunicacion@exporetail.net. Telf. 639 64 55 70




