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CAMPOFRÍO NATURARTE BUSCA AYUDANTE DE CHARCUTERÍA PARA LA CAMPAÑA EN HOMENAJE A LA PROFESIÓN
La campaña “Se buscan charcuteros” desea mostrar el valor que aporta al consumidor este oficio tan arraigado en nuestra cultura 
Madrid, 04 de junio de 2026.- Como parte de su campaña en homenaje a la profesión charcutera, que se está emitiendo en TV y digital, Campofrío NaturArte, en colaboración con InfoJobs, ha abierto un proceso de selección de ayudante de charcutería que, durante un día, trabajará en la tienda efímera que la marca instalará en el centro de Madrid para “vivir desde dentro” la profesión.
La oferta, publicada en InfoJobs, anima a los candidatos a presentarse para disfrutar de esta “experiencia única”, que incluye también una cata de productos como parte del trabajo en el mostrador, además de un premio de 1.000 euros por su participación en la Campaña.
Esta original oferta de empleo forma parte de la campaña “Se buscan charcuteros”, creada con la misión de impulsar este oficio como opción profesional con futuro, que en esta edición tendrá su eje central en la apertura de una charcutería pop-up en la Plaza del Callao de Madrid el próximo jueves 11 de junio.
“Queremos reforzar el vínculo entre la marca y el mostrador, que es el ADN de Campofrío NaturArte, para reconocer a una profesión tan arraigada en nuestra cultura y que sigue siendo de gran valor e imprescindible actualmente”, señala Natalia Alonso, Marketing Manager de Campofrío.
Por otro su parte, Nilton Navarro, Brand Manager de InfoJobs añade"en InfoJobs tenemos oportunidades para todo tipo de perfiles y, en esta ocasión, hemos querido dar visibilidad a un oficio que forma parte de nuestro día a día y aporta un valor diferencial al consumidor. Esta iniciativa de Campofrío NaturArte nos permite dar a conocer una profesión tradicional y relevante como la de charcutero a nuevas generaciones de talento, mostrando de una forma original y experiencial las oportunidades que ofrece".
Como apoyo a esta campaña, el pop-up de charcutería desea también convertirse en una experiencia única para todos los consumidores que asistan, pudiendo disfrutar del sabor auténtico de la amplia gama Campofrío NaturArte y conocer de primera mano a los creadores de contenido Javi Maska y Paula Sevillano, que también forman parte de la Campaña.
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Sobre SIGMA 
Sigma es una compañía global líder en la industria alimentaria que produce, comercializa y distribuye alimentos mediante marcas de calidad, que incluyen carnes, quesos, yogures y otros alimentos refrigerados y congelados envasados. Sigma posee un amplio porfolio de marcas líderes y cuenta con 65 plantas de producción que operan en 17 países en cuatro regiones clave: Europa, México, Estados Unidos y América Latina.
En Europa, Sigma produce y comercializa sus productos bajo el nombre de marcas reconocidas como Campofrío, Navidul, Revilla, Aoste, Cochonou, Justin Bridou, Marcassou, Nobre, Stegeman, Caroli, Better Balance y Snack’In For You, entre otras. Sigma fábrica y vende sus productos en ocho países europeos y exporta a más de 60 países de todo el mundo.
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