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Doccas Food, que pertenece al grupo GA Alimentaria, consolida su liderazgo en margarinas con una propuesta adaptada al consumidor actual


Doccas Food, que pertence al grupo GA Alimentaria, fabrica más del 40% de las principales marcas de margarinas que se consumen en el canal retail en España y refuerza su propuesta con productos de calidad a precios competitivos y pensados para responder a las necesidades actuales del consumidor

El consumidor actual busca productos prácticos, versátiles y con una buena relación calidad-precio, sin renunciar al sabor, la textura y la funcionalidad que aportan en el día a día. En este contexto, las margarinas destacan por su capacidad para adaptarse a múltiples ocasiones de consumo, desde el desayuno hasta la elaboración de recetas y repostería.  Para las marcas y las empresas de distribución, la oportunidad está en desarrollar propuestas diferentes que respondan a las nuevas tendencias del consumidor con el objetivo de dinamizar la categoría y mantener una propuesta competitiva en el lineal.
Dentro de esa búsqueda de productos cotidianos y funcionales, la margarina ocupa un papel especialmente relevante. Con una elevada penetración en los hogares, forma parte habitual de la cesta de la compra y está presente en millones de cocinas como un ingrediente versátil y de uso frecuente.
Su presencia en el día a día del hogar la convierte en una referencia estratégica para el punto de venta: acompaña desayunos, se integra en recetas dulces y saladas, aporta textura, facilita elaboraciones al horno y ayuda a conseguir resultados apetecibles en preparaciones caseras. El sabor, la cremosidad, la facilidad de aplicación junto con su capacidad para adaptarse a diferentes momentos de consumo y necesidades culinarias, refuerzan su posición como un producto de uso habitual, capaz de adaptarse a las necesidades de la cocina moderna y a las preferencias de los consumidores.

Luxmar, fabricante nacional de referencia en margarinas
Luxmar, marca de GA Alimentaria, responde a esta demanda con una gama de margarinas pensada para distintos perfiles de consumidor y necesidades del hogar. Su oferta incluye las variedades: Original baja en sal, la Salada, Ligera, margarina con 25% de mantequilla y Oliva, disponibles en diferentes formatos. Esta amplia gama permite cubrir desde la compra más básica hasta opciones con un perfil de sabor más diferencial, siempre con una propuesta accesible, funcional y competitiva.
La capacidad productiva de GA Alimentaria a través de Doccas Food es uno de los factores que consolidan su posición en el mercado. La compañía fabrica más del 40% de las margarinas que se consumen en el canal retail en España, un dato que la sitúa como proveedor de referencia para la distribución. Su conocimiento del mercado le permite desarrollar productos de calidad, diferentes y ajustados a las nuevas demandas del consumidor.
La calidad es otro eje esencial de la compañía. GA Alimentaria cuenta con las principales certificaciones como IFS, BRC y RSPO, entre otras, que avalan sus procesos de fabricación y su compromiso con la seguridad alimentaria, la trazabilidad y la mejora continua. Esta base permite ofrecer productos competitivos y fiables en una categoría donde la confianza del consumidor y la eficiencia para el distribuidor son determinantes.
La sostenibilidad también forma parte de la visión del grupo, que cuenta con una división de Bio Residuos orientada a impulsar una actividad más responsable y eficiente en el uso de los recursos.
Además de su presencia en retail, Luxmar dispone de una amplia gama de productos para el canal HORECA, con soluciones como una amplia gama de margarinas, mixes vegetales y aceites de alto rendimiento. Esta experiencia en distintos canales refuerza su conocimiento del producto y su capacidad para desarrollar referencias adaptadas a las necesidades del consumidor, la distribución y los operadores profesionales.
Con esta propuesta, Luxmar consolida su posición en el mercado de margarinas con una oferta competitiva, de calidad y alineada con las necesidades actuales del consumidor, contribuyendo a dinamizar el lineal y a reforzar su relación con la distribución.









