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Supermercados El Jamón impulsa la digitalización de toda su red comercial con etiquetas electrónicas inteligentes de la mano de Hanshow
La compañía continúa avanzando en la modernización de su red comercial con la implantación de cerca de 3 millones de etiquetas electrónicas de precio en la totalidad de sus supermercados durante los próximos tres años, una tecnología que mejorará la eficiencia operativa y la experiencia de compra.

Supermercados El Jamón continúa dando pasos firmes en su proceso de transformación digital con la implantación de un sistema de etiquetas electrónicas de precio (ESL) en toda su red de supermercados. Para ello, la compañía ha elegido a Hanshow como socio tecnológico para el desarrollo del proyecto.
La iniciativa contempla la instalación de cerca de 3 millones de etiquetas electrónicas en la totalidad de los establecimientos de la cadena durante los próximos tres años. La primera fase del proyecto comenzará este año con la implantación en 100 supermercados, convirtiéndose en una de las mayores iniciativas de digitalización del punto de venta desarrolladas en Andalucía y reforzando la estrategia de modernización que la compañía viene impulsando para seguir ofreciendo un servicio cada vez más eficiente, ágil y cercano.
Fundada en 1966 en Lepe, Supermercados El Jamón celebra este año su 60 aniversario consolidándose como una de las principales cadenas de distribución alimentaria de Andalucía. Tras su reciente expansión y la incorporación de nuevas enseñas, la compañía continúa reforzando sus inversiones en tecnología e innovación para acompañar su crecimiento sin renunciar a los valores que la han caracterizado desde sus orígenes.
La implantación de las etiquetas electrónicas permitirá actualizar precios y promociones de forma inmediata y sincronizada en toda la red de tiendas, eliminando procesos manuales, reduciendo errores y mejorando la información disponible para los clientes en el punto de venta.
Además de optimizar la gestión diaria, esta solución permitirá que los equipos dediquen menos tiempo a tareas administrativas y más a lo que siempre ha sido la prioridad de la compañía: ofrecer una atención cercana y de calidad.
"En Supermercados El Jamón entendemos la innovación como una herramienta para seguir mejorando el servicio que prestamos a nuestros clientes y facilitar el trabajo de nuestros equipos. La incorporación de las etiquetas electrónicas supone un paso importante en nuestra transformación digital porque nos permite ganar agilidad, mejorar la gestión diaria y seguir creciendo sin perder nuestra esencia: la cercanía y el compromiso con las personas", señala Mabel Díaz, directora general de Supermercados El Jamón.
La tecnología será suministrada por Hanshow, compañía líder a nivel mundial en soluciones digitales para el comercio minorista y especializada en la transformación tecnológica del punto de venta. Presente en miles de establecimientos de todo el mundo, sus soluciones de etiquetado electrónico permiten automatizar la gestión de precios. Su tecnología, diseñada para integrarse con los principales sistemas de gestión del sector retail, constituye una plataforma escalable y preparada para impulsar la evolución hacia supermercados cada vez más inteligentes, conectados y sostenibles.
La tecnología será suministrada por Hanshow, compañía líder a nivel mundial en soluciones digitales para el sector minorista y especializada en la transformación tecnológica del entorno de las tiendas. Con la confianza de retailers en más de 80 países y regiones de todo el mundo, sus soluciones de etiquetado electrónico permiten automatizar la gestión de precios y se integran de forma fluida con los principales sistemas de gestión del sector retail. Su plataforma escalable está diseñada para impulsar la evolución hacia supermercados más inteligentes, conectados y sostenibles.
"Estamos orgullosos de apoyar a Supermercados El Jamón en su proceso continuo de modernización de las operaciones en tienda y en el fortalecimiento de su presencia comercial en el sur de España", afirmó Simin Hu, director general para Europa Oriental y Occidental en Hanshow. "Esta colaboración refleja un compromiso compartido con una digitalización práctica y orientada a resultados, que contribuye a crear un entorno de tienda más conectado, eficiente y fiable, mejorando la experiencia de compra, facilitando las operaciones diarias y ofreciendo un mejor servicio a las comunidades locales."
Con este proyecto, Supermercados El Jamón reafirma su apuesta por un modelo de supermercado moderno, eficiente y sostenible, donde la innovación tecnológica se pone al servicio de las personas. La compañía continúa así avanzando en un proceso de transformación que combina crecimiento, digitalización y cercanía, manteniendo intacto el compromiso que la ha acompañado desde 1966 y culminará, en los próximos tres años, con la digitalización de la totalidad de su red comercial.
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