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[bookmark: _heading=h.w3z7kmr5q85]Alimerka prevé una inversión de más de dos millones de euros para su “Vuelta al cole”
La compañía refuerza su apuesta promocional para ayudar a las familias a afrontar uno de los momentos de mayor gasto del año, marcado por el regreso a la rutina y el inicio del curso escolar.
Lugo de Llanera, 16 de septiembre de 2026. Alimerka ha puesto en marcha su campaña de “Vuelta al cole”, una de las principales operaciones comerciales de la compañía a lo largo del año, con una inversión estimada superior a los 2 millones de euros. La acción combina una de las promociones de mayor alcance de la cadena con un amplio despliegue de comunicación. 
Bajo el claim “No hay vuelta al cole que un vale de Alimerka no cure”, la compañía prevé destinar más de dos millones de euros a la emisión de vales de descuento de 6 euros, que los clientes obtuvieron por cada 30 euros de compra realizada entre el 27 de agosto y el 9 de septiembre. Los vales se podrán canjear hasta el 23 de septiembre, coincidiendo con uno de los periodos de mayor actividad comercial tras el regreso de las vacaciones y el inicio del curso escolar.
Esta promoción, que Alimerka viene desarrollando históricamente en estas fechas, busca facilitar el ahorro a las familias en un momento de especial concentración del gasto y, al mismo tiempo, dinamizar la actividad en sus supermercados. 
La campaña incorpora además una segunda acción promocional vinculada a algunas de las marcas participantes. Así, los clientes que realicen compras que incluyan al menos un producto de Magnum, L’Oréal, Babaria o Purina podrán participar en el sorteo de iPads. La participación está abierta desde el pasado 10 de septiembre hasta el día 23, a través de la web de Alimerka, ofreciendo una oportunidad adicional de premio a los clientes que se sumen a la campaña durante el periodo de canje de los vales.
El alcance de la iniciativa se completa con un plan de comunicación 360º que combinará los diferentes canales propios de Alimerka (folletos, redes sociales, email, whatsapp, app…) con medios pagados (mupis, radio, televisión, plataformas digitales y creadores de contenido). El objetivo es maximizar la visibilidad de la campaña y acompañar al cliente durante las distintas fases de la promoción.
Alimerka refuerza de este modo su apuesta por las promociones de valor para el cliente, especialmente en momentos del año en los que el presupuesto de los hogares afronta un mayor número de gastos asociados a la vuelta a la rutina.


Sobre ALIMERKA
Alimerka es una empresa asturiana distribuidora de productos de gran consumo. En la actualidad cuenta con más de 6.800 empleados y 171 supermercados en Asturias, León, Valladolid, Burgos, Zamora y Lugo (A Mariña). Su misión es garantizar a los consumidores una oferta única de productos de máxima calidad y origen controlado, gracias a una producción propia líder, un equipo comprometido y una cadena de suministro justa que protege al sector primario local. 
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