CANALDIS 
Lo bueno no cambia, su sabor tampoco: Revilla vuelve a la TV con “El camino del chorizo Revilla”
Revilla regresa a la comunicación publicitaria, tras más de dos décadas, con el lanzamiento de ‘El camino del chorizo Revilla’, una campaña que reivindica el sabor original de la marca a través del humor y actualiza su histórico posicionamiento con un nuevo claim: “Mismo sabor. Qué maravilla”. 
La compañía recupera así algunos de los atributos que han definido tradicionalmente a la marca, como su sabor, cercanía y personalidad. La campaña se apoya en una idea central: existen productos y costumbres que han permanecido inalterables porque ya estaban bien concebidos desde el principio. Bajo este planteamiento y en tono de humor, Revilla pone en valor que su chorizo mantiene el mismo sabor característico desde sus orígenes en los años cincuenta. 
La creatividad incluye diferentes ejecuciones en las que, mediante ejemplos cotidianos y en clave de humor, se refuerza este mensaje de continuidad y autenticidad. Además, la marca evoluciona su histórico lema “Un sabor que maravilla” hacia una propuesta más alineada con su posicionamiento actual. 
La campaña forma parte de una estrategia de modernización con la que Revilla busca reforzar su notoriedad y conectar con nuevas generaciones de consumidores sin renunciar a los elementos que la han convertido en una marca reconocida durante décadas. 
Como parte de esta nueva etapa, la enseña ha abierto perfiles propios en Instagram y TikTok. La apertura en redes sociales se ha apoyado en una acción de expectación bajo el nombre “Rima con illa”, una cuenta que publicó contenidos teaser sin revelar inicialmente la identidad de la marca. La iniciativa contó con la participación de creadores de contenido y culminó con el descubrimiento de que Revilla era la marca detrás de la campaña.
‘El camino del chorizo Revilla’ estará presente en televisión, medios digitales, exterior y punto de venta. 
Haz click aquí para ver la campaña	Comment by Gabriela López-Chicheri Pastor: link
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