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EL ALMENDRO Y TIGRETÓN®, DOS MARCAS ICÓNICAS UNIDAS EN UNA DE LAS PROPUESTAS MÁS SORPRENDENTES DE LA NAVIDAD
• El Almendro, una de las marcas más emblemáticas de la Navidad, presenta el primer turrón inspirado en Tigretón®, uno de los pastelitos más reconocibles del mercado español.
• El nuevo Turrón sabor Tigretón® de El Almendro es una propuesta ideal para quienes se acercan al turrón movidos por la nostalgia, la curiosidad o el deseo de descubrir nuevas formas de disfrutar de la Navidad. 

Madrid, 22 de septiembre de 2026. El Almendro continúa reforzando su liderazgo en innovación y se une a Tigretón® para crear una propuesta que combina tradición, nostalgia y sabor, llevando al universo del turrón uno de los pastelitos más recordados por generaciones. 
Tras el éxito alcanzado la pasada campaña con el turrón sabor Pantera Rosa® la innovación de sabor más vendida de la Navidad de 2025, El Almendro vuelve a demostrar su capacidad para reinventar la categoría. La marca sorprende al consumidor a través de sabores y marcas que forman parte del imaginario colectivo de millones de consumidores, ofreciendo nuevas formas de disfrutar de la Navidad.
En esta ocasión, El Almendro reinventa la experiencia de disfrutar de Tigretón® en un formato completamente nuevo, pensado para quienes buscan redescubrir sabores familiares durante una de las épocas más especiales del año.
[image: ]El nuevo Turrón sabor Tigretón® de El Almendro captura los matices más característicos del emblemático pastelito. Su receta combina un relleno extra cremoso con pequeñas inclusiones de bizcocho y mermelada que evocan su sabor original, dando lugar a una propuesta diferencial que une el saber hacer de El Almendro con uno de los productos más reconocidos de Grupo Bimbo.
“El Almendro es una de las marcas con mayor conexión emocional de la Navidad. La colaboración con otras marcas icónicas, también muy arraigadas en el imaginario colectivo, nos permite completar y reinterpretar la categoría como con el Turrón sabor a Tigretón. Un turrón que va a dar mucho que hablar, despertando la curiosidad tanto de quienes crecieron con este mítico pastelito como de las nuevas generaciones” afirma María Herranz, Directora de Marketing de Delaviuda Confectionery Group.
Por su parte, Alejandra Arola, Marketing Manger en Grupo Bimbo señala:
"Tigretón® ocupa un lugar muy especial en la memoria de millones de consumidores y continúa siendo una marca relevante generación tras generación. Esta colaboración nos permite llevar uno de nuestros sabores más icónicos a un nuevo territorio de consumo y seguir ofreciendo experiencias innovadoras que mantienen viva la esencia de una marca tan querida por los consumidores".
Con este lanzamiento, El Almendro y Tigretón® ponen en valor el poder de las marcas icónicas para seguir evolucionando y sorprender al consumidor, transformando recuerdos compartidos en nuevas experiencias de consumo y demostrando que la innovación también puede construirse desde la nostalgia.

Acerca de Delaviuda Confectionery Group
Fundada hace casi 100 años, Delaviuda CG es un grupo familiar especializado en la elaboración de productos de confitería, barritas y snacks, que comercializa en el sector gran consumo bajo las marcas Delaviuda y El Almendro, y en el sector premium directo consumidor con Cacao Sampaka. 
Inmerso en un proceso de transformación, la estrategia de Delaviuda CG pasa por avanzar en internacionalización, desestacionalización e innovación. Tres retos estratégicos, que, impulsados por la digitalización y una gestión enfocada en las personas, velan por el crecimiento sostenido del Grupo.
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Acerca de Grupo Bimbo
Grupo Bimbo es la empresa de panificación líder y más grande del mundo, y un actor relevante en snacks. Está presente en 93 países, de los cuales opera directamente en 39 y da servicio a otros 54 a través de socios estratégicos. Sus operaciones se extienden por América, Europa, Asia y África, donde cuenta con 249 panaderías y plantas, así como más de 1.700 centros de ventas. Con ventas superiores a 22.000 millones de dólares, la compañía dispone de un portafolio de productos amplio y diverso. Entre sus principales categorías se encuentran el pan de molde y artesanal, bollería, pan dulce, pastelitos, galletas, pan tostado, English muffins, bagels, tortillas y flatbread, así como snacks salados, entre otros. Grupo Bimbo cuenta con una de las redes de distribución directa más grandes del mundo, con más de 54.000 rutas y más de 153.000 colaboradores. Sus acciones cotizan en la Bolsa Mexicana de Valores (BMV) bajo el símbolo BIMBO y en el mercado extrabursátil de Estados Unidos, a través de un programa ADR Nivel 1, bajo el símbolo BMBOY.
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