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Supermercados El Jamón llega a Uber Eats para acercar su surtido de proximidad a los hogares andaluces
La compañía incorpora inicialmente 62 supermercados a la plataforma en Sevilla, Málaga, Huelva, Córdoba y Cádiz, con precios de tienda y promociones disponibles también en el canal digital.

Supermercados El Jamón continúa avanzando en su estrategia de digitalización y mejora de la experiencia de compra con su incorporación a Uber Eats, una alianza que permitirá a los clientes realizar su compra diaria a través de la plataforma y recibirla cómodamente en su domicilio.
El acuerdo comienza con la incorporación de 62 supermercados de la cadena situados en Sevilla, Málaga, Huelva, Córdoba y Cádiz, una cifra que está previsto ampliar progresivamente durante los próximos meses para extender el servicio a un mayor número de clientes en Andalucía.
A través de Uber Eats, los usuarios podrán acceder a un amplio surtido habitual de Supermercados El Jamón, que incluirá productos frescos, frutas y verduras, carne y pescado al peso, alimentación, productos refrigerados, limpieza y droguería, entre otras categorías.
Uno de los aspectos más destacados de esta colaboración es que los productos estarán disponibles con los mismos precios que en tienda física, incluyendo además las promociones vigentes, trasladando así al entorno digital una experiencia de compra lo más fiel posible a la que los clientes encuentran habitualmente en los establecimientos de la cadena.
Además, Uber financiará una promoción de lanzamiento de 5 euros de descuento en compras mínimas de 10 euros, válida hasta finales de diciembre con el código eljamonxuber2026.
La llegada a Uber Eats supone un nuevo paso dentro del proceso de transformación digital que Supermercados El Jamón viene desarrollando en los últimos años, con el objetivo de adaptar sus servicios a los nuevos hábitos de consumo y ofrecer a los clientes diferentes alternativas para realizar su compra.
“Nuestra llegada a Uber Eats supone un paso más en el proceso de digitalización de Supermercados El Jamón y, sobre todo, una nueva forma de estar todavía más cerca de nuestros clientes. Queremos ofrecerles mayor comodidad y nuevas opciones para realizar su compra diaria, manteniendo aquello que nos caracteriza: nuestro surtido, nuestros precios, nuestras promociones y la calidad y cercanía de siempre”, señala Mabel Díaz Orta, directora general de Grupo Empresarial El Jamón.
La alianza permite combinar el modelo de supermercado de proximidad que caracteriza a El Jamón con las posibilidades que ofrecen las nuevas plataformas digitales, facilitando que los clientes puedan realizar su compra desde casa y acceder de una forma cómoda a los productos que habitualmente encuentran en sus establecimientos.
Por su parte, Marta López Saavedra, directora de Retail de Uber Eats en España, destaca que “El Jamón es una referencia en Andalucía y su llegada a Uber Eats permite ofrecer una compra rápida y cómoda, con los mismos precios de siempre, promociones y todo el surtido que los usuarios ya conocen, directamente en su puerta”.
La incorporación a Uber Eats se produce, además, en un año especialmente significativo para Supermercados El Jamón, que en 2026 celebra su 60 aniversario, seis décadas después de que Francisco Díaz y Manuela Orta pusieran en marcha en Lepe el negocio familiar que dio origen a la actual compañía.
Desde entonces, Grupo Empresarial El Jamón ha mantenido un crecimiento constante basado en la proximidad, el producto fresco, la atención al cliente y la progresiva profesionalización de sus estructuras. Actualmente, la compañía cuenta con más de 385 supermercados repartidos por las ocho provincias andaluzas y una plantilla de más de 6.200 profesionales, tras una etapa especialmente relevante de crecimiento y expansión.
Esta evolución ha ido acompañada de una apuesta permanente por la modernización de la red, la eficiencia logística y la incorporación de nuevas soluciones tecnológicas que permitan mejorar tanto la operativa interna como el servicio ofrecido a los clientes.
La llegada a Uber Eats se suma así a otros proyectos de transformación y digitalización puestos en marcha por la compañía, reforzando una estrategia en la que la tecnología se entiende como una herramienta para facilitar la compra, ganar eficiencia y ofrecer nuevas opciones al consumidor sin perder la cercanía y la atención personalizada que han caracterizado a Supermercados El Jamón desde sus orígenes.
Por su parte, Uber Eats ofrece acceso a restaurantes y comercios locales a través de su plataforma, permitiendo realizar pedidos de comida y compras para recibirlos de forma rápida y cómoda. La compañía cuenta actualmente con más de 890.000 establecimientos asociados en más de 11.000 ciudades de seis continentes.
Con esta nueva alianza, Supermercados El Jamón continúa avanzando en la evolución de sus canales de compra y en su objetivo de estar cada vez más cerca de sus clientes, combinando la experiencia acumulada durante seis décadas con nuevas soluciones adaptadas a las necesidades actuales del consumidor.
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