A tu lado

Mas de la mitad de las franquicias Dia en
municipios de baja densidad poblacional estan
lideradas por mujeres

/ Con motivo del Dia Internacional de la Mujer Rural, Dia pone en valor el papel de sus
franquiciadas como emprendedoras locales que mantienen vivo el comercio de
proximidad en pequefos municipios.

/Dia cuenta con el 30% de su tiendas franquiciadas situadas en municipios de de baja
densidad poblacional, de las cuales mas de 200 estan gestionadas por mujeres.

/ A través de sus tiendas, las franquiciadas Dia contribuyen a generar empleo, facilitar
el acceso a una compra completa y mantener espacios de encuentro en entornos
rurales.

/ Actualmente Dia esta presente en mas de 600 pueblos en toda Espafa y se
posiciona como un agente clave para el bienestar social, dado que uno de cada cinco
clientes de la cadena reside actualmente en una zona rural.

15 de octubre de 2026, Las Rozas de Madrid. En muchos pequefios municipios, hacer la
compra es mucho mas que una rutina: es una forma de mantener servicios cerca, evitar
desplazamientos y reforzar el vinculo entre vecinos. En ese contexto, el supermercado de
proximidad cumple un papel esencial en la vida diaria de las comunidades rurales.

Con motivo del Dia Internacional de la Mujer Rural, Dia pone en valor el papel de sus
franquiciadas en municipios de baja densidad poblacional. Mujeres emprendedoras que,
al frente de sus tiendas, contribuyen a generar empleo local, facilitar el acceso a una
compra completa, cercana y asequible, y mantener vivo el comercio de proximidad.

Un 30% de las franquicias de Dia se ubica en municipios de baja densidad poblacional

Dia cuenta con mas de 1.600 tiendas franquiciadas en Espafa que generan mas de 11.000
puestos de trabajo, un 30% de estos supermercados se encuentran en municipios de
baja densidad poblacional. De estas, mas de 200 tiendas estan gestionadas por
mujeres, es decir, el 51% de las franquicias Dia en este tipo de localidades.

Este dato pone de manifiesto el peso que el emprendimiento femenino tiene dentro del
modelo de franquicia de Dia, donde mas de la mitad de las franquicias a nivel nacional
estan lideradas por mujeres. En el caso de los municipios mas pequefios, esta realidad
adquiere una dimensién especialmente relevante por el papel que estas tiendas
desempefan en la vida diaria de los vecinos. “En Dia, la franquicia es una parte esencial
de nuestro modelo de proximidad. Nos permite estar alli donde nuestros clientes nos
necesitan y hacerlo de la mano de personas que conocen su entorno, a sus vecinos y las
necesidades reales de cada comunidad. En los municipios mds pequenos, nuestras
franquiciadas son un ejemplo de emprendimiento, cercania y compromiso con el
territorio”, sefiala Manoli Pefia, directora de Franquicias de Dia Espaia.
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Historias que conectan emprendimiento y territorio

Detras de estos datos hay historias como |la de Maria Granados Labrador, franquiciada Dia
en Quesada, Jaén, que lleva 26 afos al frente de su tienda. Cuando emprendid, el
municipio contaba principalmente con pequenos comercios de alimentacidn; hoy, su
supermercado forma parte de la vida cotidiana del pueblo. “Después de tantos arios,
conozco a los hijos y nietos de mis primeros clientes. Poder desarrollar mi actividad
profesional en este pequeno pueblo y, al mismo tiempo, prestar un servicio @ mis vecinos
es una de las partes mds gratificantes de ser mujer y emprendedora en un entorno
rural”, explica.

En Riépar, Albacete, Inmaculada Garcia Nifio destaca el papel de su tienda como motor
econdémico y social del municipio. En un entorno marcado por la estacionalidad del
turismo, su prioridad ha sido adaptar el servicio a quienes viven alli todo el ano, con una
atencién cercana y soluciones ajustadas a las necesidades del pueblo. “El negocio de la
alimentacion es el corazon de cualquier comunidad; si el pueblo compra y come aqui, el
dinero se queda en el territorio”, afirma. “Como mujer rural, emprender con el respaldo de
una franquicia me ha permitido gestionar un negocio moderno, estable y seguro”.

También Yoselis Luces Suarez, franquiciada Dia en Calera y Chozas, Toledo, representa
cémo el modelo de franquicia puede abrir nuevas oportunidades profesionales. Originaria
de Venezuela, comenzod trabajando en distintas tiendas Dia en Madrid, donde llegd a ser
responsable de tienda, antes de dar el salto al autoempleo en un entorno rural. Hoy, su
supermercado genera empleo local y funciona como un punto de encuentro para los
vecinos, especialmente para personas mayores que encuentran en la tienda un espacio
cercano, familiar y accesible.

Emprender con respaldo y arraigo

Actualmente Dia estd presente en mas de 600 pueblos en toda Espafia, entre los que
destacan localidades como Hospital de Orbigo en Ledn, Babilafuente en Salamanca o
Biescas en Huesca. En el marco de su Plan de Sostenibilidad 2026-2029 ‘El valor de cada
Dia’, la corporaciéon fija como objetivo estratégico acercar su propuesta comercial a 3
millones de personas adicionales en Espafa, expandiendo la red comercial en zonas
rurales, estimulando el emprendimiento a través del régimen de franquicias y apoyando
de forma prioritaria a los proveedores locales.

El arraigo de los supermercados Dia en los municipios pequefos posiciona a la empresa
como un agente clave para el bienestar social, dado que uno de cada cinco clientes de
la cadena reside actualmente en una zona rural. Este despliegue tiene un impacto
directo en el tejido productivo nacional a través de la red de mas de 1.000 franquiciados de
la compania. ElI modelo de franquicia de Dia permite impulsar proyectos de
emprendimiento local con el respaldo de una marca consolidada, formacion,
acompafiamiento y un sistema de trabajo que facilita la gestion diaria del negocio.


https://diacorporate.com/plan-estrategico/
https://diacorporate.com/plan-estrategico/
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En municipios rurales y de menor densidad poblacional, este modelo adquiere una
dimensiéon especialmente relevante: permite mantener servicios esenciales, acercar una
oferta de alimentacién completa y reforzar el vinculo entre la tienda y la comunidad.

Para Dia, sus franquiciadas son una pieza clave en su modelo de proximidad. Su
conocimiento del territorio, la relaciéon directa con los clientes y su capacidad para adaptar
el servicio a cada entorno contribuyen a que la compania siga estando cerca de las
personas, también alli donde el comercio local desempena un papel fundamental.

Sobre Grupo Dia
A tu lado

Grupo Dia es la red lider de supermercados de proximidad en Espafia y Argentina, consolidada como el cuarto
operador del mercado espafiol y tiene el propdsito de dar vida al dia a dia en cada comunidad donde opera.

Con la ambicion de ser el supermercado preferido de los clientes para sus compras diarias en cada barrio y
online, Grupo Dia cuenta en Espafa con mas de 2.400 tiendas y una cobertura online que alcanza a 8 de cada 10
hogares, dando el servicio mas rapido del pais. Su modelo de negocio se centra en un surtido completo de
productos frescos servidos a diario, libertad de eleccién a los clientes entre la maxima calidad de productos de
marca Dia y las principales marcas de fabricante y soluciones reales que ahorran tiempo y esfuerzo para hacer la
vida mas facil a sus clientes. Este ecosistema aporta un 0,43% al PIB del pais y sostiene mas de 100.000 empleos
directos e indirectos. En Argentina, la compafia cuenta con mas de mil tiendas y un sdlido canal online, siendo
lider en proximidad en el Area Metropolitana de Buenos Aires y la marca mas elegida por los clientes.

La compafia integra a un equipo de mas de 34.000 profesionales en tiendas, almacenes y oficinas, ademas de su
extensa red de franquicias que ya supone mas de un 70% de toda su red destacando como la primera
franquiciadora en el mercado espafnol y la Unica cadena de supermercados con Certificacion FRANQ en
Argentina. Su compromiso con el entorno local se refleja en que el 96% de sus compras anuales se realizan a
proveedores nacionales, garantizando una alimentacidon de calidad para sus cerca de 10 millones de clientes
fidelizados en ambos paises.

Cotizada en la bolsa espafiola desde 2011, Grupo Dia alcanzé una facturacion de 7.076 millones de euros en 2025.
Actualmente, se sitUa entre las 100 empresas con mejor reputacion en Espafia y Argentina segdn el monitor

MERCO y es reconocida por promover el bienestar accesible a través de su programa ‘Comer mejor cada dia'y
situar a las personas en el centro de todas sus decisiones.
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